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otro lugar). La actitud del individuo ante estas distintas
expresiones musicales.

Musica ambiental. El hilo musical y otras musicas
de fondo en lugares publicos y privados.

Muasica en los medios audiovisuales: En producciones
cinematogréaficas, televisivas, radiofénicas, etc. Los
videojuegos vy los productos audiovisuales asociados a
la informatica.

Manifestaciones y referencias visuales de la mdsica.
Partituras; instrumentos musicales; las referencias musi-
cales en fotografias, pinturas, grabados, esculturas; las
portadas de discos, etc.

Andlisis, comprension y valeracion de la obra musical.

E! compositor y su obra en el tiempo: Epoca, lugar
y entorno geografico, relacién con la sociedad y las
corrientes-artisticas V filosdficas. periodo, estilo, género,
forma, etc. _

Analisis formal de la obra: Estructura organizativa;
motivos, temas, y su tratamiento; textura armonica; rela-
cion musica-texto.

Percepcion global de la obra. Unién de aspectos ana-
liticos, experiencias personales, mundo de los sentimien-
tos e ideas propias.

Creacion y difusién de la musica.

Los musicos. Las distintas facetas de la profesién de
.musico vy su incidencia en la sociedad: Compositor-crea-
dor, arreglista, intérprete, profesor, etc. ‘

La fabricacién de instrumentos: Artesanal y en serie.
La electrénica y la informatica en la fabricacion ins-
trumental.

La edicion y comercializacion de musica: Partituras,

grabaciones, etc. ‘

El lugar del concierto. Los escenarios musicales: Edi-
ficios y locales tradicionales, espacios al aire libre y otros
ambientes. La acdstica, la visibilidad y la estética del
conjunto. ' '

Difusidon de la misica. Programaciones de conciertos.
Publicidad. Emisoras radiofénicas, cadenas de television
y otros medios de difusion.

La critica. La critica como medio de informacion, ana-

lisis y valoracién del hecho musical. Prensa, radio y
television. :

Practica musical.

Practica vy adguisicion de repertorio. Repertorio vocal,
instrumental, de movimiento y danza, incorporando
improvisaciones y creaciones propias.

Organizacién de conciertos en el centro educativo.

Participacion activa de los alumnos en organizacion
e interpretacion. ,

Participacion en espectaculos o montajes audiovisua-
les donde la misica tiene un papel destacado, propues-
tos en el aula o de caracter interdisciplinar.

4. Criterios de evaluacion

1. Explicar alguna de las funciones que cumple la
musica en nuestra sociedad, atendiendo a diversas varia-
bles: Intencién de uso, estructura formal medio de difu-
sion utilizado. .

Este criterio pretende evaluar el conocimiento que
tienen los alumnos acerca de la funcion que desempeiia
fla musica en nuestra sociedad. Estas funciones pueden
manifestarse en las diversas acepciones que encierra
el término «musica» en relaciéon con las necesidadés obje-
tivas que la propia sociedad demanda.

2. Describir los efectos que produce la musica en
el individuo, considerando los aspectos psicologicos,
sociales y su propia experiencia musical.

Con este criterio se pretende comprobar la capacidad
de autoevaluacion del alumno en su relacién con la musi-
ca, considerando diversas variables: Sus propios afectos
y sentimientos, en situacién de trabajo o de ocio, dife-
rentes circunstancias como el lugar de. difusion, sus pro-
pios conocimientos musicales, etc.

3. Analizar obras musicales atendiendo a sus carac-
teristicas formales y rasgos estilisticos mas significativos,
situdndolas en su contexto cultural.

Con este criterio se pretende evaluar la capacidad
de analizar obras musicales de todo tipo, para situarlas
en su contexto cultural desde una vision global, aplt-
cando, ademas, sl conocimiento que el alumno posee
de otras disciplinas (la literatura, las artes pltésticas, etc.).

4. Analizar las principales actividades profesionales
relacionadas con la mausica, definiendo las funciones
sociales que desempeian. ' '

Este criterio evalia el conocimiento que tienen los
alumnos de la profesién de misico, de su consideracién
social, especialmente de los compositores 8 intérpretes,
pero también de otros profesionales (editores, técnicos
de sonido, etc.), que hacen posible tanto la experiencia
de la misica como su difusion.’

5. Intervenir en producciones escolares {represen-
taciones, conciertos, etc.), utilizando los recursos expre-
sivos adecuados.

Este criterio. trata de evaluar el uso funcional de las
habilidades expresivas (en el campo vocal, instrumental
o de movimiento y danza) que vienen desarrollandose
ya desde la etapa anterior. :

6. Explicar los procesos de produccion musical
{creacién y realizacion, conciertos, grabaciones, etc.).
considerando la intervencion de los distintos profesio-
nales y valorando el resultado final.

Este criterio pretaende evaluar el conocimiento gue
tiene el alumno del proceso que soporta cualquier pro-
duccién musical. El alumno debe saber que un disco,
un programa de radio o de television requieren, cada
uno de ellos, una organizacién precisa en la que inter-
vienen diversas instituciones y un conjunto de personas
cualificadas.

7. Aplicar la terminologia adecuada al anélisis de
obras y situacionss musicales, consultando las fuentes
documentales a su alcance.

Este criterio evalia el uso adecuado de conceptos
del lenguaje musical, a medida gue se identifican ele-
mentos o caracteristicas en una obra o situacion musical.
Se trata de saber explicar verbalmente los procesos musi-
cales apoyandose en la utilizacion de diccionarios, libro
y partituras, y demas fuentes documentales. :

8. Participar activamente en alguna de las tareas
requeridas en los actos musicales que se celebren en
el cc;.'ntro {planificacion, organizacion, montaje y difusién,
etc.). ' . '

El fin de este criterio es que los alumnos conozcan
las posibilidades que ofrece el centro y el entorno para
organizar montajes musicales, recitales y conciertos, que
los valoren y sepan aprovecharlos, buscando soluciones
a los problemas o necesidades que surjan, interviniendo
en las distintas fases y realizando diversos *trabajos.

Comunicacién audiovisual

1. Intfroduccion

La percepcién de la realidad, su construccion mental
y la interaccion con ella, se realiza hoy en gran parte
a través de la comunicacién audiovisual.

L os contenidos que abarca esta asignatura se refieren
tanto a aspectos de la tecnologia audiovisual, haciendo
un énfasis especial en los nuevos desarrollos tecnolé-
gicos, como a los aspectos comunicativos, lingiisticos
y expresivos, sin olvidar las repercusiones individuales
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y sociales de los medios audiovisuales, producto de la
incidencia de éstos sobre la construccién y reconstruc-
cidn de la realidad.

No se centra Unicamente en la adquisicion de capa-
cidades de diverso tipo, analiticas, manipulativas y/o téc-
nicas, con respecto a un campo/s aislado/s de la comu-
nicacion visual, auditiva, o audiovisual, sino que concibe
la comunicacién audiovisual como un fendmeno global
del que es necesario conocer sus dimensiones tecno-
l6gicas, formales y sociales,

lLos motivos de un enfoque que abarque un campo
de conocimiento amplio, provienen de la propia idiosin-
crasia que la comunicacidn audiovisual presenta en la
sociedad contemporanea, donde los factores mencio-
nados juegan entre si, modificAndose unos a otros, por
lo que su estudio no se debe abordar de manera aislada
o excluyente.

Los medios de comunicacion, especialmente los
audiovisuales, no sblo representan y transmiten la rea-
lidad, sino que en cierto modo la crean: Contribuyen
de.manera influyente a las realidades de la vida politica
y econodmica, al modelo social, a la vida cotidiana, a
las relaciones sociales y familiares. Es preciso, por ello,
un buen conocimiento sobre como se realiza esta comu-
nicacion, cémo los medios representan, crean y trans-
miten la realidad, y sobre ¢cdmo las personas pueden
interpretarla e interaccionar con la realidad a través de
los medios.

Ei lenguaje iconico, de enorme uso y relevancia en
la Edad Media, retirado luego a un segundo plano con
la llegada de la imprenta, recupera hoy su hegemonia
por la influencia de los nuevos desarrollos tecnoldgicos.
De él puede decirse lo mismo que de cualquier lenguaje:
No sélo es una representaciéon de la realidad, sino que
configura nuestras categorias mentales. Los medios
audiovisuales son poderosos instrumentos de andlisis
de la realidad y medios potentes para la transmision
de informacion, el ejercicio de la comunicacion y el
desarrollo de la expresividad y la creatividad. No es nece-
sariamente cierto que los medios de comunicacion de
masas y los medios audiovisuales favorezcan la actitud
meramente pasiva de los espectadores o, al menos, no
es mas cierto que en otras actividades o tipos de con-
sumo. La interactividad, que cada vez se potencia mas
desde los nuevos desarrollos vinculados a las tecnologias
de la informacion y de la comunicacion, favorece la rup-
tura de la supuesta pasividad. Ahora bien, puesto que
esta interactividad y la actitud activa, creativa y critica
respecto a la informacién no son fendmenocs esponta-
neos, se hace cada vez mas necesario educar en el uso
adecuado de unos medios situados en el centro mismo
de la comunicacion contemporanea.

Concurre ademéas un fendmeno inherente a los
medios de comunicacion de masas: Su tendencia a la
homogeneizacion de la cultura a nivel mundial. Esto pue-
de repercutir en la identidad de los pueblos, que en la
actualidad esta siendo afectada por la penetracion cul-
tural que realizan los paises avanzados valiéndose de
las tecnologias de la comunicacion (transmisiones via
satélite) y del simple poder econdmico (importantes
redes comerciales para la distribucion de teleseries, peli-
culas), en detrimento de los productos culturales de los
paises menos desarrollados, no solo por la falta de capa-
- cidad de distribucion, sino también por la modificacién
del gusto (colonizacién cultural).

Aunque en la actualidad las personas consumen des-
de la infancia mensajes audiovisuales carecen de los
conocimientos que les permitan no sélo una compren-
sion mas alla del sentido inmediato de estos mensajes,
sino también poder usar las potencialidades de los
medios, que dia a dia, se incorporan a la vida cotidiana,
para participar en el proceso de comunicacién, convir-

tiéndose en emisores, al menos potencialmente, y no
en meros receptores. Ante esta situacidén es preciso
potenciar en los sectores juveniles el desarrollo de la
capacidad de expresion y comunicacién usando medios
audiovisuales.

El caracter polisemico de la informacion y los len-
guajes audiovisuales, hace que su instruccion sea mas
necesaria. La «alfabetizacion» en estos medios facilitaria
que determinados mensajes, apenas explicitos y que
impactan en el receptor o receptora casi a nivel subli-
minal, fueran percibidos de forma muy diferente, y el
enriquecimiento de las capacidades comunicativas vy
expresivas de los alumnos y alumnas.

Los elementos educativos basicos para todo ello
deben ser abordados en la ensefanza obligatoria. Pero
han de proseguir en la postobligatoria. Por eso procede
ofrecer una asignatura optativa en las modalidades de
bachillerato que, en otro orden de cosas, permita a los
alumnos una formacién mas especializada, orientadora
de estudios o profesiones posteriores, a la vez que les
proporcione ia competencia comunicativa en la sociedad
actual, de acuerdo con la madurez propia de este tramo
educativo.

2. Objetivos generales

El desarrollo de esta materia ha de contribuir a que
las alumnas y los alumnos adquieran las siguientes
capacidades:

1. Identificar los mecanismos y valores con los que
las tecnologias audiovisuales y los «mass media» realizan
la socializacion del individuo vy repercuten en la econo-
mia, la sociedad vy la cultura.

2. Adquirir la competencia comunicativa audiovi-
sual que les permita participar activamente en la socie-
dad piural y democratica en la que viven.

3. Interpretary producir mensajes audiovisuales con

diversas intenciones comunicativas, respetando otras

formas de expresion distintas a las habituales en su
medio social.

4. Potenciar su expresividad y creatividad a través
de los medios audiovisuales.

5. Interesarse por las aplicaciones del desarrollo
cientifico y tecnolégico relacionadas con la comunica-
cién audiovisual, valorando su repercusién-en la sociedad
actual.

6. Valorary respetar el patrimonio audiovisual, apre-
ciandolo como fuente de disfrute, conocimiento, y recur-
so para el desarrollo individual y colectivo.

7. Trabajar en equipo, relacionadndose constructiva-
mente con otras personas y adoptando actitudes de coo-
peracion, flexibilidad, coordinacién, supervisién o subor-
dinacién, participacion, interés y respeto, que permitan
llevar a buen término tareas comunes, rechazando todo
tipo de discriminacidén debida a motivos personales o
sociales. :

8. Mejorar su capacidad para la eleccion profesional
o académica, conociendo las profesiones y estudios rela-
cionados con la comunicacion y las tecnologias audio-
visuales. .

3. Contenidos
Las tecnologias audiovisuales.

La imagen y el sonido: Fundamentos fisicos y per-
ceptivos.

lL.a imagen y el sonido: De la unicidad a la multipli-
cidad, de la «fabricacion» al registro. Historia del registro
y reproduccion de imagenes y sonidos.

. Fundamentos tecnolégicos del registro foto-quimico
y magnético.
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El registro y la reproduccién audiovisual. La tecnologia
fotoguimica: La fotografia y el cine.

El registro y la reproduccion audiovisual. La tecnologia
electrénica: Aparatos de sonido y el video.

La transmisién audiovisual.

Los nuevos desarrollos tecnolégicos.

Tecnologia digital frente a tecnologia analdgica.

Television y video de alta definicion.

Aplicaciones del laser. Compact disc, videodisco y
holografia.

Imagen e informética. Imagen digitalizada e imagen
de creacién digital. La infografia. La fotografia magnética.
Ei coloreado de peliculas en blanco y negro.

Sonido y tecnologia digital: D.A.T., Samplers, Midis,
grabacion PCM, radio digital, etc.

Los nuevos horizontes en la informacion, comunica-
cion y transmision audiovisual: Interactividad y almace-
namiento en soportes «multimedia» (escrito, gréfico,
sonoro y visual), cables de fibra 6ptica, satélites de tele-
comunicacion, transmision digital de radio y television.

- La comunicacion audiovisual.

La comunicacion. Modelos de comunicacion. Elemen-
tos del acto de comunicacion. Comunicacion directa y
comunicacion mediada. La comunicacion como proceso.
Esquemas y modelos de comunicacion.

La sociedad actual como entorno comunicativo.
Desarrollo tecnolégico y modificacién de la comunica-
cion: De la revolucién industrial a la tecnologica e infor-
matica. Del «hombre tipografico» a la «aldea global» y
a la «sociedad informatizada». Los medios de comuni-
cacidén de masas («mass median). Clasificacién y carac-
teristicas comunicativas y tecnoldgicas.

Perspectivas de estudio de los «mass mediar. Medios
de masas: Cultura de masas y niveles de cultura. El pro-
blema de la interaccidon o «feed-backn, consumo pasivo
y consumo critico de mensajes audiovisuales. Nuevas
tecnologias y expresidon individual, «self-media» frente
a umass median. : )

Los lenguajes audiovisuales.

Unidades narrativas. La fase de guionizacion. La orga-
nizacién en la elaboraciéon del mensaje audiovisual. Los
génergs. Los recursos expresivos: El espacio y la com-
posicién, el movimiento, dimensiones temporales, el
montaje y el sonido.

La television: Organizacidn, estudios, programas
directos y diferidos, la- postproduccion, la programacién
v la continuidad. El cine. La radio: Organizacién, emisién,
elementos expresivos, tipos de programas.

Tecnologias audiovisuales y realidad:

Percepcidn de la realidad y reconstrucciéon audiovi-
sual. Comunicacion audiovisual e informacion: Objetivi-
dad y subjetividad. Ideologia y necesidad de diversidad
y contraste de fuentes. La importancia de la retroali-
mentacion o «feed back». Tecnologia y transformaciones
sociales, econdémicas y productivas. Mac Luhan y el con-
cepto de «la aldea global». Papel de los medios audio-
visuales en la configuracién de la opinidén pablica a través
de la informacién. Democracia, cambio y control social.

El acceso a la informacién y comunicaciéon audiovi-
suales. Las multinacionales de la comunicacién audio-
visual: Colonialismo cultural e informativo. Transforma-
ciones culturales: Niveles de cultural y medios. ldenti-
ficacion del espectador con personajes y situaciones,
homogeinizacién cultural y aculturacion. Acceso indivi-
dual a la expresion audiovisuat, modificaciones percep-

tivas y culturales y necesidad de una educacion tecno-
légica, critica y expresiva.

La television y la radio: Informacion, espectaculo y
negocio. Los niveles de audiencia y su repercusion en
la programacién e ingresos. El cine entre el arte, la diver-
sion y la industria. Propaganda, publicidad y consumo.

4. Criterios de evaluacion

1. Registrar imagenes y/o sonidos, en formatos no
profesionales, procurando obtener un resultado adecua-
do. tanto en funcién de los medios técnicos empleados,
como desde el punto de vista estético y comunicativo.

Este criterio trata de evaluar si el alumno/a ha adqui-
rido las destrezas manuales y conceptuales necesarias
para utilizar elementos técnicos de registro y reproduc-
cién, visual y sonora, empleandolos de acuerdo con los
codigos comunicativos pertinentes.

2. Explicar la formacion de imagenes y sonidos a
nivel basico, y cémo es posible que se puedan registrar,
crear o transmitir, distinguiendo las modificaciones per-
ceptivas elementales que implica la mediacion técnica
en la comunicacién. , ‘

A través de este criterio se pretende constatar que
el alumno/a tiene una visién global de los fundamentos
tecnoldgicos, sobre los que se asientan los medios audio-
visuales de comunicacion, y del tipo de modificaciones
que sufren las imagenes y sonidos que percibimos a
través de ellos. Ha de valorarse la consecucion de un
conocimiento aplicable a situaciones practicas concre-
tas.

3. Efectuar anilisis de imagenes fijas o en movi-
miento, a nivel descriptivo y significativo.

Con este criterio se pretende evaluar el desarrollo
de la percepcién y de la actitud activa en la recepcion
de mensajes audiovisuales. Se trata tanto de efectuar
lecturas pormenorizadas y exhaustivas de los elementos
fisicos. como de interpretar conscientemente los diver-
sos significados y efectos, que se puedan producir por
la asociacion de imagenes, sonidos y textos en el
receptor.

4. Analizar mensajes audiovisuales desde un punto
de vista formal, poniendo al descubierto las estructuras
narrativas y los recursos estilisticos y expresivos emplea-
dos. A

Este criterio nos permite comprobar el conocimiento
de los conceptos y recursos de los codigos de comu-
nicacion audiovisual (encuadres, planos, angulos, movi-
mientos, sonido, iluminacion, organizacion de escenas
y secuencias, ritmo, elipsis, tipo de montaje. etc..).

5. Partiendo de una idea propuesta elaborar los
guiones literarios, técnicos y, en su caso, de produccion,
ademnas del «story board», de una historia sencilla.

Este criterio trata de evaluar el desarrolio de las capa-
cidades de reflexién, organizaciéon y prevision, impres-
cindibles para elaborar cualquier comunicacion audio-
visual. Sirve para valorar parametros de eficacia comu-
nicativa, tales como la adecuacion de estructura, dura-
cién y contenido, el tipo de mensaje y efecto previsto
en el posible destinatario.

6. Producir mensajes usando audiovisuales, ajustan-
dose a un proceso de guicnizacién y organizacidn apro-
piado, pudiendo asumir distintos «roles» en la realizacion.

Con este criterio se pueden evaluar las habilidades
manipulativas, las capacidades de poner en practica acti-
tudes organizativas y la aplicacion de conocimientos.
Ademas permite valorar, sobre resuitados «concretos»,
la calidad, creatividad y originalidad del producto ela-
borado. . :

7. Describir alguna de las influencias de los medios
de comunicacion audiovisual sobre lo que conocemos,
pensamos y creemos, poniendo ejemplos de los recursos
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que se suelen utilizar para que actden sobre la voluntad,
mente o sentimientos de los espectadores y espec-
tadoras.

Este criterio pretende evaluar §i se ha adquirido una

actitud consciente y reflexiva, frente a la influencia de
los mensajes audiovisuales, especialmente los informa-
tivos y publicitarios, cuya presion condicicna nuestro
comportamiento.

8. Describir alguna de las principales transforma-
ciones sociales efectuadas por la irrupcion de las tec-
nologias audiovisuales y su aplicacion a los «mass
media», en la sociedad contemporénea. .

Este criterio trata de comprobar si el alumno/a es
consciente de que las nuevas tecnologias de la comu-
nicacion influyen en nuestro conocimiento de la realidad,
el modo de percibirla y los juicios que sobre ella nos
formamos, generalizan gustos, necesidades y modelos
de vida por encima de las particularidades propias de
las diversas culturas, e influyen en nuestra vida privada
hasta el punto .de acaparar la mayor parte de nuestro
tiempo libre. ‘

9. Emitir opiniones sobre la calidad de productos
audiovisuales, de manera razonada, de modo oral y escri-
to. que demuestren la posesion de un juicio critico y
la capacidad de una eleccion consciente como espec-
tador o espectadora.

Este criterio va dirigido a comprobar si se es capaz
de distinguir entre las producciones de la industria audio-
visual, las que por su forma o contenido, son interesantes

desde un punto de vista creativo cultural o histérico,

de las producidas en masa, con criterios estéticos y patro-
nes creativos estandarizados u obsoletes, destinadas a
alimentar la voracidad del mercado.

10. Diferenciar el cometido de distintas profesiones
relacionadas con la produccion de comunicaciones
audiovisuales.

Este criterio trata de comprobar si el alumno/a es
consciente de la complejidad del hecho audiovisual en
su esfera productiva, y conoce los diferentes recursos
técnicos y humanos necesarios, lo gue le permitird mejo-
rar su capacidad para una ulterior eleccidon académica
0 profesional.

Tecnologias de la informacién

1. Introduccion

En los origenes de las tecnologias de la informacién

se encuentran una serie de descubrimientos en el campo

de la electrénica como el transistor (1947}, al circuito
integrado (1957) y el proceso de fabricacidon pla-
nar (1959). En 1971, con el microprocesador, culmina
un proceso que va a permitir que los ordenadores, cada
vez con mas capacidad de tratamiento de la informacién
y con un coste decreciente en su produccion, revolu-
cionen el procesamiento de fa informacién. También los
nuevos lenguajes de programacion «software» aumen-
taron su potencialidad y su versatilidad. Las telecomu-
nicaciones, mcorporando estos descubrimientos y el
desarrollo de nuevos materiales como la fibra dptica,
constituyen el impulso que permite el desarrollo de todo
uh nuevo entorno tecnoldgico gracias a la constitucion
de sistemas de informacion interactivos. Estos sistemas
aplicados a la automatizacién del sector servicios per-
miten aumentar la productividad en el sector terciario,
fuente mayoritaria de empleo. La robética y los sistemas
de disefio y fabricacion asistidos cambian la concepcién
del trabajo industrial y abren nuevas posibilidades de
trabajo productivo y la mejora de las condiciones de
trabajo. A medidados de los setenta se produce el
desarrollo de los principales productos electrdnicos que
relacionan 1as tecnologias de la informacién con el gran
mercado de consumo: El ordenador personal v la comer-

cializacion del video, garantizédndose asi su difusion a
la industria y a la sociedad.

L as nuevas tecnologias estdn centradas en la gene-
racién y tratamiento de la informacién. En ellas la infor-
macion juega el papel que la energia en las dos primeras
revoluciones industriales. Lo que la Electrénica y la Infor-
matica permiten es la insercién de una capacidad cada
vez mayor de tratamiento de la informacién en los pro-
ductos vy los procesos de toda indole, mientras que las
telecomunicaciones permiten la interaccion constante
de dichos procesos de generacién de informacion. Cada
vez mas la informacion determina los resultados de la
gestién de cualquier actividad humana, y esa informacion
aparece altamente condicionada por la capacidad tec-
nolégica instalada en las organizaciones que la procesan.

{as principales manifestaciones de las nuevas tec-
nologias se refieren a procesos mas que a productos.
Las nuevas techologias afectan a! conjunto de los pro-
cesos de produccién, gestion, consumo, transporte, dis-
tribucidn y de organizacion de la sociedad en general,
desde el momento en que permiten un tratamiento mas
potente, rapido, eficaz y preciso de la informacién que
existe en toda actividad. Del hecho de que se orienten
hacia procesos se deriva la generalizacion de sus efectos
al conjunto de la actividad econdmica y social. Las nuevas
tecnologias afectan a los diversos procesos econémicos
y sociales, transforman la forma en que producimos, con-
sumimos, gestionamos, creamos y transformamos. Cons-
tituyen una dimensiéon material esencial de nuestras
sociedades sin cuyo conocimiento especifico los hechos
sociales y econdmicos de nuestro tiempo se hacen poco
comprensibles. Ei papel central de la informacidn en la
nueva revolucién tecnoldgica hace que se establezca
una conexién mas estrecha que nunca entre la cultura
de una sociedad, el conocimiento cientifico y el desarro-
llo de las fuerzas productivas. En definitiva, la produc-
tividad de la economia vy la eficacia de las instituciones
pasa, cada vez mas, por un sistema productivo centrado
en el tratamiento de la informacion, por la capacidad
de generacion y tratamiento de la informacién del indi-
viduo. Ahora bien, el desarrollo de la capacidad de mani-
pulacién simbolica por parte de un sujeto viene deter-
minado por procesos mucho mas amplios que los estric-
tamente ligados a la formacién profesional. Depende,
en buena medida, del nivel educativo y cultural global
de cada sociedad, de cada region, de cada institucion
y de cada empresa.

Las tecnologias de la informacion constituyen pues
un conjunto excepcional de conacimientos y técnicas,
cuyos fundamentos cientificos son de una complejidad
extraordinaria y cuyo analisis profundo corresponde sin
ninguna duda a estudios cientificos y técnicos superiores.
La anticipacién de contenidos al nivel de Bachillerato
en una asignatura clasica de Informatica, que girarad en
torno a temas de computacion y programacion de orde-
nadores, estaria seguramente lejos de las necesidades
de una buena parte del alumnado, interesado mas en
los usos que en los fundamentos de estos medios.

La utilizacién de estas tecnologias como instrumentos
para el procesamiento de la informacién en general y
sus aplicaciones a campos especificos de las humani-
dades, las ciencias, las técnicas o las artes, asi como
el estudio de su influencia sobre todos los ambitos de
la sociedad, la economia y la cultura, constituyen los
ejes en torno a los cuales se articulan los contenidos,
mas procedimentales gue conceptuales, de una asigna-
tura optativa, como es Tecnologias de la informacion,
con caracter alfabetizador en los medios informaticos
y claramente instrumental, al servicio del resto de las
asignaturas de cada Bachillerato.

Es mision de la educacién capacitar a los alumnos
para la comprensién de la cultura de su tiempo. Los





